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REGULAMENTUL DE PUNERE iN APLICARE (UE) 2025/1410 AL COMISIEI
din 9 julie 2025

privind formatul, modelul si specificatiile tehnice ale etichetelor si ale notificarilor privind

transparenta materialelor publicitare politice in conformitate cu articolele 11 si 12 din Regulamentul

(UE) 2024/900 al Parlamentului European si al Consiliului

(Text cu relevanta pentru SEE)

COMISIA EUROPEANA,

avand in vedere Tratatul privind functionarea Uniunii Europene,

16.7.2025

avand in vedere Regulamentul (UE) 2024/900 al Parlamentului European si al Consiliului din 13 martie 2024 privind
transparenta si vizarea unui public-tinti in publicitatea politici ('), in special articolul 11 alinearul (4) si articolu] 12

alineatul (7),

intrucat;

(1) Regulamentul (UE) 2024/900 stabileste norme armonizate pentru publicitatea politici si serviciile conexe, precum si
privind utilizarea tehnicilor de vizare a unui public-fintd si a tehnicilor de difuzare a materialelor publicitare care
implic3 prelucrarea datelor cu caracter personal in contextul publicitatii politice online. Astfel cum se mentioneazi
in considerentul (2) din Regulamentul (UE) 2024/900, publicitatea politici poate fi difuzatd sau publicati prin
intermediul mass-mediei traditionale offline, cum ar fi ziarele, televiziunea si radioul, dar si, din ce in ce mai mult,
prin intermediul platformelor online, al site-urilor web, al aplicatiilor mobile, al jocurilor pe calculator si al alior

interfete digitale.

(2)  In conformitate cu articolul 11 alineatul (4) si cu articolul 12 alineatul (7) din Regulamentul (UE) 2024/900, Comisia
trebuie si adopte acte de punere in aplicare care si stabileasci formatul si modelul etichetelor mentionate la
articolul 11 alineatul (3) din regulamentul mentionat si, respectiv, formatul si specificatiile tehnice pentru notificirile

privind transparenta mentionate la articolul 11 alineatul (1) litera (e) si la articolul 12 din acelasi regulament.

(3)  In conformitate cu articolul 11 alineatul (1) din Regulamentul (UE) 2024/900, editorii de publicitate politici se
asigura cd fiecare material publicitar politic este pus la dispozitie impreund cu urmitoarele informatii, in mod clar.
proeminent si lipsit de ambiguitate: (2) o declaratie ci este vorba de un material publicitar politic; (b) identitatea
sponsorului si, daci este cazul, a entitaii care controleazi in ultim3 instantd sponsorul; (c) daci este cazul, alegerile,
referendumul sau procesul legislativ sau de reglementare de care este legat materialul publicitar politic; (d) dupa caz,
o declaratie ci materialul publicitar politic a ficut obiectul unor tehnici de vizare a unui public-tintd sau de
distribuire a materialelor publicitare si (e) o notificare privind transparenta care contine informatiile mentionate la
articolul 12 alineatul (1) din regulamentul respectiv sau o indicatie clard a locului in care acestea pot fi obtinute cu
usuringd si in mod direct. In temeiul articolului 11 alineatul (2) din Regulamentul (UE) 2024/900, editorii de
publicitate politicd au, de asemenea, obligatia de a se asigura ca informatiilor mentionate la alineatul (1) de la
articolul respectiv sunt complete si ¢ informatiile referitoare la locul unde poate fi gisitd notificarea privind

rransparen;a sunt exacte.

(4)  In temeiul articolului 11 alineatul (3) din Regulamentul (UE) 2024/900, informatiile mentionate la articolul 11
alineatul (1) din regulamentul respectiv se pun la dispozitie sub forma unei etichete incluse in materialul publicitar
politic i adaptate suportului utilizat de materialul publicitar politic. In conformitate cu articolul 11 alineatul (3) al
doilea paragraf din Regulamentul (UE) 2024/900, ctichetele respective trebuie s iasd in evidents, si le permitd
persoanelor s3 identifice cu usurintd un material publicitar politic ca atare $1 sd rdmand in vigoare in cazul in care

materialul publicitar politic este difuzat maj departe.

() JOL, 2024/900, 20.3.2024, ELI: http:f/data.curopa.cufeli/rcg/lﬂ24/900/0j.

ELL http:/,’data.europa.eu/e]i/reg_impl/Z02 5/1410/oj
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Articolul 11 alineatul (1) litera (e) din Regulamentul (UE) 2024/900 impune editorilor de publicitate politici si se
asigure ca fiecare material publicitar politic este pus la dispozitie impreund cu o notificare privind transparenta care
confine informatiile mentionate la articolul 12 alineatul (1) din regulamentul respectiv sau cu o indicatie clari a
locului in care o astfel de notificare privind transparenta poate fi obinuti cu usuringi si in mod direct. In temeiul
articolului 12 alineatul (3) din Regulamentul (UE) 2024/900, notificirile privind transparenta trebuie si fie incluse
in fiecare material publicitar politic sau si poati fi accesate cu usurinfa in orice moment in timpul perioadei de
publicare a materialului publicitar politic. Notificirile privind transparenta trebuie mentinute la zi pe toatd durata
publicarii materialului publicitar politic, trebuie prezentate intr-un format care este usor accesibil si, cel putin atunci
cand materialul publicitar politic este pus la dispozitie in format electronic, trebuie si fie disponibile intr-un format
care poate fi citit automat si acestea se redacteazi in limba materialului publicitar politic.

Astfel cum se subliniazi in considerentul (87) din Regulamentul (UE) 2024/900, informatiile care trebuie furnizate
privind utilizarea tehnicilor de vizare a unui public-tinta si a tehnicilor de difuzare a materialelor publicitare ar trebui
sa fie prezentate intr-un format usor accesibil, si fie perceptibile in mod clar si usor de utilizat, inclusiv prin utilizarea
unui limbaj simplu si accesibil persoanelor cu dizabilitati.

in plus, in conformitate cu articolul 12 alineatul (4) din Regulamentul (UE) 2024/900, editorii de publicitate politici
pastreaza notificdrile lor privind transparenta, impreuni cu eventualele modificiri ale acestora, pentru o perioadi de
sapte ani de la ultima publicare a materialului publicitar politic in cauzi.

In plus, articolul 11 alineatul (5) din Regulamentul (UE) 2024/900 prevede ci statele membre, inclusiv autoritatile
competente, si Comisia trebuie sa incurajeze elaborarea de coduri de conduiti voluntare menite si contribuie la
etichetarea adecvard a materialelor publicitare politice.

Este necesar si se stabileascd formatul si modelul etichetelor si al notificdrilor privind transparenta si si se asigure ci
acestea sunt adaptate suportului utilizat de materialele publicitare politice. Ar trebui stabilite cerinte generale pentru
etichetele si notificirile privind transparenta materialelor publicitare politice offline si online, pentru a acoperi gama
larga de forme fizice si digitale de publicare, inclusiv, dupa caz, produsele publicitare. Ar trebui previzute cerinte
suplimentare care s abordeze particularititile serviciilor mass-media audiovizuale liniare si la cerere si ale serviciilor
radio liniare si neliniare, precum si formatul distinct al mass-mediei tipdrite, cum ar fi ziarele, revistele, brosurile,
pliantele, afisele sau prospectele, precum si caracteristicile specifice ale mass-mediei digitale, inclusiv ale platformelor
online, ale site-urilor web, ale aplicatiilor mobile si ale jocurilor pe calculator.

(10) S-ar putea utiliza mai eficace elementele interfetei cu utilizatorul care faciliteazi navigarea si afisarea informatiilor pe

suportul online, cum ar fi miniaturile, pictogramele, afisirile imbricate, ferestrele pop-up sau mesajele suprapuse din
cadrul aplicatiilor, pentru a prezenta etichetele si a se asigura faptul ci cetdfenii recunosc cu usurintd materialele
publicitare politice online, fird a interactiona cu materialul publicitar politic in sine.

(11) Este important s se stabileasca specificafii tehnice pentru notificdrile privind transparenta puse la dispozitie online.

Aceste specificatii tehnice nu ar trebui s aduca atingere cerintelor tehnice privind transmiterea de informatii citre
registrul european de materiale publicitare politice online, care sunt necesare pentru ca editorii de publicitate politici
sd isi respecte obligatiile care le revin in temeiul articolului 13 alineatele (2) si (4) din Regulamentul (UE) 2024/900.

(12) Cu scopul de a asigura accesibilitatea pentru persoanele cu dizabilitati, la publicarea notificarilor privind transparenta

ar trebui luate in considerare cerintele de accesibilitate relevante previzute in anexa I la Directiva (UE) 2019/882 a
Parlamentului European si a Consiliului (%), precum cele prevazute in sectiunea III,

(13) Prezentul regulament tine seama de nevoile specifice ale microintreprinderilor si ale intreprinderilor mici si mijlocii,

)

in conformitate cu principiul proportionalitatii.

Directiva (UE) 2019/882 a Parlamentului Furopean si a Consiliului din 17 aprilie 2019 privind cerinfele de accesibilitate aplicabile
produselor si serviciilor JO L 151, 7.6.2019, p. 70, ELI: http:/[data.curopa.eu/eli/dir/2019/882/aj).

ELL: http://data.europa.eufelifreg_impl/2025/1410/oj
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(14) Autoritatea Europeani pentru Protectia Datelor a fost consultati in conformitate cu articolul 42 alineatul (1) din
Regulamentul (UE) 2018/1725 al Parlamentului European si al Consiliului (%) si a emis un aviz la 17 iunie 2025.

(15) Masurile previzute in prezentul regulament sunt conforme cu avizul comitetulu mentionat la articolul 29 alineatul
(1) din Regulamentul (UE) 2024/900,

ADOPTA PREZENTUL REGULAMENT:

Articolul 1

(1) Etichetele mentionate la articolul 11 din Regulamentul (UE) 2024/900 trebuie si respecte anexele I si I la prezentul
regulament.

(2)  Notificirile privind transparenta mentionate la articolul 12 din Regulamentul (UE) 2024/900 trebuie si respecte
anexele I, IT si Il la prezentul regulament.

Articolul 2
Prezentul regulament intrd in vigoare in a douazecea zi de la data publicarii in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene.

Se aplica de la 10 octombrie 2025.

Prezentul regulament este obligatoriu in toate elementele sale si se aplica direct in toate statele
membre.

Adoptat la Bruxelles, 9 iulie 2025.

Pentru Comisie
Presedinta
Ursula VON DER LEYEN

() Regulamentul (UE) 2018/1725 al Parlamentului European si al Consiliului din 23 octombrie 2018 privind protectia persoanelor fizice
in ceca ce priveste prelucrarca datelor cu caracter personal de citre institutiile, organele, oficiile si agentiile Uniunii si privind libera
circulatie a acestor date si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 45/2001 si a Deciziei nr. 1247[2002/CE (JO L 295, 21.11.2018,

p- 39, ELL hutp:/{data.europa.cu/elifreg/2018/1725/0j).

ELL: http://data.europa.eulelifreg_impl[2025/1410/oj
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ANEXAI

Formatul etichetelor si al notificirilor privind transparenta

1. Cerinte generale

1. Prezenta sectiune stabileste cerinte comune pentru etichetele si notificirile privind transparenta materialelor
publicitare politice, aplicabile tuturor formelor si mijloacelor de publicare, distribuire si difuzare a
materialelor publicitare politice.

2. Eticheta trebuie si fie inclusi in materialul publicitar politic, aplicatd pe acesta sau asociatd acestuia in mod
clar, proeminent si lipsit de ambiguitate, pentru a notifica in mod corespunzitor cititorului, telespectatorului
sau ascultdtorului informatiile previzute in anexa Il la prezentul regulament.

3. O etichetd nu este clard, proeminents si lipsitd de ambiguitate daci, pentru o persoand obisnuit3, este dificil de
citit, de vizualizat sau de auzit ori daci este cu usurinti trecuti cu vederea, inclusiv din cauz3 ¢i nu se distinge
in mod clar de materialul publicitar politic sau din cauza configuratiei suportului de publicare ori de
distribuire.

4. Etichetele vizuale si notificirile privind transparenta trebuie si fie lizibile, si utilizeze caractere de o
dimensiune si formd adecvate, sa fie adaptate suportului de publicare si si aibd un contrast suficient, precum
si o distantare adecvati intre litere, randuri si paragrafe.

5. Etichetele audio trebuie si fie pronuntate in mod clar si distinct, intr-un registru formal. Etichetele audio nu
trebuie si fie insotite de sunete de fundal.

6. In cazul in care se utilizeazd un link citre o pagini web, un cod QR sau masuri tehnice echivalente, usor de
utilizat, pentru a face trimitere la locul in care poate fi accesati notificarea privind transparenta, acestea
trebuie s ducd direct la notificarea privind transparenta.

7. Codul QR trebuie si aiba un contrast al culorilor ridicat fati de culoarea de fond a etichetei si o dimensiune
usor de citit de cititoarele obisnuite de coduri QR, cum ar fi cele integrate in dispozitivele portabile de
comunicare.

2. Cerinte specifice pentru televiziune si radio
1. Prezenta sectiune se aplica etichetelor si notificarilor privind transparenta materialelor publicitare politice

puse la dispoziie prin intermediul serviciilor mass-media audiovizuale, in sensul articolului 1 alineatul (1)
litera (a) punctul (i} din Directiva 2010/13/UE a Parlamentului European si a Consiliului ('), precum si prin
intermediul serviciilor radio liniare si neliniare.

2. Etichetele vizuale trebuie si fie afisate pe intreaga durati a materialului publicitar politic. O alt posibilitate ar
fi ca etichetele vizuale si fie afisate pe intregul ecran la inceputul sau la sfarsitul materialului publicitar politic

daca:
{a)  acestea apar timp de cel putin 3 secunde si

(b)  declaragia care indicd faptul ci materialul publicitar este un material publicitar politic, numele
sponsorului i linkul cdtre pagina web unde se giseste notificarea privind transparenta sunt vizibile in
mod clar, proeminent si lipsit de ambiguitate pe intreaga duratd a materialului publicitar politic.

3. Eticheta poate fi pusi la dispozitie sub forma unei combinatii de formate vizuale si audio, utilizand, dupi caz,
modelele prevazute la punctele 1 si 2 din anexa II, cu conditia respectarii punctului 2(b).

(') Directiva 2010/13/UE a Parlamentului European si a Consiliului din 10 martie 2010 privind coordonarea anumitor dispozitii stabilite

prin acte cu putere de lege sau acte administrative in cadrul statelor membre cu privire la furnizarea de servicii mass-media
audiovizuale (Directiva serviciilor mass-media audiovizuale) JO L 95, 15.4.2010, p. 1, ELL: http://data.europa.eu/eli/dir/2010/13/oj).

ELL htip://data.europa.eufeli/reg_impl/2025/1410/oj
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4, Etichetele audio trebuie anuntate la inceputul sau la sfarsitul materialului publicitar politic.
3. Cerinte specifice pentru mass-media tipariti

I. Prezenta sectiune se aplicd etichetelor si notificirilor privind transparenta materialelor publicitare politice
care sunt puse la dispozitie prin mass-media tiparita.

2. Deregula, eticheta trebuie inclusa intr-o singura caseta tiparita.

3 In cazul in care este inclusd in acelasi material tiparit ca si materialul publicitar politic, notificarea privind
transparenta este, de reguld, inclusa intr-o singuri casetd tiparita.

4. Eticheta si notificarea privind transparenta trebuie afisate in contrast ridicat cu fundalul.

4. Cerinte specifice pentru suportul digital

1. Prezenta sectiune se aplica etichetelor si notificarilor privind transparenta materialelor publicitare politice
puse la dispozitie in format digital, cu exceptia serviciilor mass-media audiovizuale in sensul articolului 1
alineatul (1) litera (a) punctul (i) din Directiva 2010/13UE si a serviciilor radio liniare si neliniare.

2, In cazul in care materialele publicitare politice sunt puse la dispozitie in format video, etichetele vizuale
trebuie afisate pe intreaga durati a materialului publicitar politic. O alti posibilitate ar fi ca etichetele vizuale
sd fie afisate pe intregul ecran la inceputul sau la sfarsitul materialului publicitar politic daca:

{a)  acestea apar timp de cel putin 3 secunde si

(b)  declaratia care indicd faptul ci materialul publicitar este un material publicitar politic, numele
sponsorului si linkul citre pagina web unde se gaseste notificarea privind transparenta sunt vizibile in
mod clar, proeminent si lipsit de ambiguitate pe intreaga durati a materialului publicitar politic.

3. Pentrua prezenta eticheta, pot fi utilizate elementele interfetei cu utilizatorul care faciliteazi navigarea online
si afisarea informatiilor, cu conditia respectérii punctului 2(b) firi a se intreprinde vreo actiune suplimentara.

4, Etichetele vizuale afisate sau prezentate in conformitate cu punctul 3 trebuie si apari ca text inchis la culoare
pe un fundal deschis.

5. Incazul in care materialele publicitare politice sunt puse la dispozitie in format audio, eticheta poate fi pusi la
dispozitie in format audio daci respectd urmatoarele cerinte:

(@)  aceasta poate fi auzitd fird a fi necesard vreo actiune suplimentari;
(b)  aceasta este anunfati la inceputul sau la sfarsitul materialului publicitar politic.
6. Eticheta poate fi pusi la dispozitie sub forma unei combinatii de formate vizuale si audio, utilizand, dupi caz,

modelele previzute la punctele 1 si 2 din anexa II, cu conditia respectarii punctului 2(b).

ELL http://data.europa.eufelijreg_impl/2025/1410/0j
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ANEXA I

Modele pentru etichetele si notificarile privind transparenta materialelor publicitare politice

Model pentru etichetele vizuale'

MATERIAL PUBLICITAR POLITIC* i

| (care utilizeazd tehnici de vizare a unui public-tint3 si/sau de distribuire a materialelor publicitare pe |
| baza DATELOR CU CARACTER PERSONAL)’

| . * Sponsorul este [fie a) DENUMIREA COMERCIALA a entitatii juridice, fie (b) NUMELE si PRENUMELE
persoanei fizice]”, !

. * (Sponsorul este controlat de [fie a) denumirea comerciald a entititii juridice, fie (b) numele si
prenumele persoanei fizice])’. |

| . * (Materialul publicitar are legdturd cu [denumirea si data alegerilor] sau cu [denumirea initiativei
legislative sau de reglementare])®.

Mai multe informatii sunt disponibile la [link citre pagina web]’. !

Observatii

1. Incadrarea informatiilor din etichetd intr-un chenar negru pentru a delimita informatiile etichetei este
opfionald. Punctele marcatoare pot fi inlocuite cu alte simboluri marcatoare pentru liste. Se incurajeaza
utilizarea caracterelor aldine sifsau a majusculelor, in special pentru declarafia care indici faptul ci
materialul publicitar este un material publicitar politic, pentru informatiile privind utilizarea unor tehnici
de vizare a unui public-{intd sifsau de distribuire a materialelor publicitare pe baza datelor cu caracter
personal, pentru numele sponsorului si trimiterea la linkul citre pagina web.

2 Declaratia prin care se indicd faptul ci materialul publicitar este un material publicitar politic este
obligatorie. Se poate utiliza o formulare similara.

3. Furnizarea de informatii privind utilizarea unor tehnici de vizare a unui public-tinti sifsau de distribuire a
materialelor publicitare pe baza datelor cu caracter personal este obligatorie, daci s-a ficut uz de astfel de
tehnici. Se poate utiliza o formulare similari.

4. Furnizarea de informatii privind numele sponsorului este obligatorie. In loc de ,sponsorul este”, se poate
utiliza o formulare similard pentru a indica persoana la cererea cireia sau in numele cireia este publicat,
distribuit sau difuzat materialul publicitar politic. Este optionali ordinea in care se mentioneazi numele si
prenumele persoanei fizice. Informatiile privind numele sponsorului pot fi insotite de logoul politic al
sponsorului, cum ar fi un logo al partidului politic sau un simbol electoral.

% Furnizarea de informatii privind denumirea entitatii care controleazi sponsorul este obligatorie in cazul in
care o altd entitate exercitd o influentd decisiva asupra componentei, a votului sau a deciziilor organelor
sponsorului.

6. Furnizarea de informatii privind legatura dintre materialul publicitar politic si anumite alegeri sau o

initiativd legislativi ori de reglementare este obligatorie in cazul in care existi o legiturd clard si
substanfiald cu alegerile sau cu initiativa legislativd ori de reglementare in cauzi. Denumirea alegerilor
poate fi indicatd prin referire la categoria autorititilor care vor fi alese (de exemplu, ,alegeri parlamentare”)
sau la un tip specific de alegeri (de exemplu, ,referendum constitutional”). Denumirea initiativei legislative
sau de reglementare poate fi prescurtata.

7. Trebuie furnizat linkul catre pagina web in cazul in care notificarea privind transparenta nu este inclusi in
etichetd. Alternativ, pot fi utilizate coduri QR sau misuri tehnice echivalente, usor de wtilizat, pentru a
accesa direct notificarea privind transparenta. In cazul in care o etichetd online include un link citre o
pagind web, textul vizibil al linkului trebuie s3 fie scris cu caractere aldine sau de culoare diferitd fati de
restul textului etichetei si sa fie marcat ca fiind ,Notificarea privind transparenta”.

ELL http://data.europa.eufelireg_impl/2025/1410/0j
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2. Model pentru etichetele audio

Acesta este un material publicitar politic' (care utilizeazd tehnici de vizare a unui public-fintd si/sau de
distribuire a materialelor publicitare pe baza datelor cu caracter personal?). Sponsorul este [fie a) denumirea
comerciald a entitdtii juridice, fie (b) numele si prenumele persoanei fizice]’. (Sponsorul este controlat de [fie
a) denumirea comerciald a entitdfii juridice, fie (b) numele si prenumele persoanei fizice]*. (Materialul
publicitar are legdturd cu [denumirea si data alegerilor] sau cu [denumirea initiativei])’. Mai multe informatii
sunt disponibile la [link citre pagina web]’.

Observatii

Declaratia prin care se indicd faptul ci materialul publicitar este un material publicitar politic este

obligatorie.

Furnizarea de informatii privind utilizarea unor tehnici de vizare a unui public-tintd sifsau de distribuire a
materialelor publicitare pe baza datelor cu caracter personal este obligatorie, daci s-a ficut uz de astfel de

tehnici. Se poate utiliza o formulare similari.

Furnizarea de informatii privind numele sponsorului este obligatorie. in loc de ,sponsorul este”, se poate
utiliza o formulare similard pentru a indica persoana la cererea cireia sau in numele cireia este publicat,
distribuit sau difuzat materialul publicitar politic. Este optionala ordinea in care se mentioneaza numele si

prenumele persoanei fizice,

Furnizarea de informatii privind denumirea entititii care controleazi sponsorul este obligatorie in cazul in

care o altd entitate exercitd o influentd decisiva asupra componentei, a votului sau a deciziilor organelor

sponsorului.

Furnizarea de informatii privind legitura dintre materialul publicitar politic si anumite alegeri sau o
initiativa legislativd ori de reglementare este obligatorie in cazul in care existi o legatura clara si substantiala
cu alegerile sau cu initiativa legislativi ori de reglementare in cauzi. Denumirea alegerilor poate fi indicati
prin referire la categoria autorittilor care vor fi alese (de exemplu, ,alegeri parlamentare”) sau la un tip
specific de alegeri (de exemplu, ,referendum constitutional”). Denumirea initiativei legislative sau de

reglementare poate fi prescurtata.

Linkul catre pagina web trebuie s4 fie scurt.

3. Model pentru notificirile privind transparenta

NOTIFICARE PRIVIND TRANSPARENTA

1. Sponsorul: [fic a) DENUMIREA comerciald si, daci este diferiti, DENUMIREA legals, adresa de e-mail,
adresa postald si, dacd este diferita, adresa sediului si, dupi caz, numairul de inregistrare relevant al
entitdtii juridice sau al organizatiei de campanie politica fara personalitate juridici, fie b) NUMELE si
PRENUMELE, adresa de e-mail si adresa postal3, in cazul in care sunt ficute publice, ale persoanei
fizice.]'

2. Entitatea care controleazi in ultimi instantd sponsorul: [fic a) DENUMIREA comerciali si, dacd
este diferiti, DENUMIREA legals, adresa de e-mail, adresa postald si, daci este diferitd, adresa sediului
entitdtii juridice, fie b) NUMELE §i PRENUMELE, adresa de e-mail si adresa postal3, in cazul in care
sunt facute publice, ale persoanei fizice.]?

3. Entitatea care pliteste pentru materialul publicitar politic: [fie ) DENUMIREA comerciali si, daci
este diferitd, DENUMIREA legald, adresa de e-mail, adresa postald si, dacid este diferitd, adresa sediului
entitafii juridice, fie by NUMELE si PRENUMELE, adresa de e-mail i adresa postali, in cazul in care
sunt fdcute publice, ale persoanei fizice. ]’

ELL http://data.europa.eu/elijreg_impl/2025/1410/0j
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el

10.

11.

12,

13

Perioada in care este previzutd publicarea, difuzarea sau diseminarea materialului publicitar
politic: [De la data inceperii pani la data incheierii.]*

Sumele agregate si valoarea agregatd a altor beneficii primite de furnizorii de servicii de
publicitate politici pentru materialul publicitar politic: [Cifra totald si moneda]’

Sumele agregate si valoarea agregatd a altor beneficii primite de furnizorii de servicii de
publicitate politici pentru campania de publicitate politici: [Cifra totald si moneda]’

Informatii privind originea sumelor si a altor beneficii primite de furnizorii de servicii de
publicitate politica: [Din sectorul public si/sau privat si din partea UE sifsau de la tari terte]’

Metodologia utilizatd pentru calcularea sumelor agregate si a valorii agregate a altor beneficii
primite de furnizorii de servicii de publicitate politici pentru materialul publicitar politic si,
dupi caz, pentru campania de publicitate politici: [Modul in care au fost identificate si agregate
sumele si beneficiile in naturd primite de fiecare furnizor de servicii relevant.]*

Materialul publicitar politic are legituri cu: [denumirea, nivelul si data alegerilor] sau [denumirea
initiativei si nivelul procesului legislativ sau de reglementare].’

[Link (linkuri) catre pagina web continand informatii oficiale privind modalitirile de participare la
alegerile sau la referendumul cu care are legaturd materialul publicitar politic.]'?

[Linkuri cdtre registrul european de materiale publicitare politice online.]!!

Modalititi de semnalare a materialelor publicitare politice potential neconforme: [Informatii
privind mecanismul de semnalare a materialelor publicitare politice potential neconforme, previzut la
articolul 15 alineatul (1) din Regulamentul (UE) 2024/900.]"

[O publicare anterioard a materialului publicitar politic sau a unei versiuni precedente a acestuia a fost
suspendatd sau intreruptd din cauza unei incilciri a Regulamentului (UE) 2024/900.]"

UTILIZAREA TEHNICILOR DE VIZARE A UNUI PUBLIC-TINTA SI/SAU DE DISTRIBUIRE A MATERIALELOR

14.

PUBLICITARE
pe baza prelucririi datelor cu caracter personal

[Materialul publicitar politic a utilizat tehnici de vizare a unui public-tinti si/sau tehnici de
distribuire a materialelor publicitare pe baza utilizirii datelor cu caracter personal.]'*

Informatii privind tehnicile de vizare a unui public-tint3 si/sau de distribuire a materialelor
publicitare utilizate'*:

(a)  Tehnici analitice utilizate: [scurtd descriere]

(b)  Grupul (grupurile) specific(e) de destinatari vizate, inclusiv parametrii utilizati pentru a
determina destinatarii cirora le este difuzat materialul publicitar politic: [listi]

(c)  Categoriile de date cu caracter personal utilizate pentru tehnicile de vizare a unui public-tinta sau
de distribuire a materialului publicitar: [listi]

(d)  Obiectivele, mecanismele si logica vizdrii unui public-tint3, inclusiv parametrii de includere si
excludere, precum si motivele pentru alegerea acestor parametri: [scurti descriere]

(e)  Informatii privind utilizarea sistemelor de inteligent artificiali in vizarea unui public-tintd sau in
distribuirea publicitatii politice: [scurta descriere]

(f)  Perioada de diseminare a materialului publicitar politic: [data inceperii si data incheierii]

ELL http://data.europa.eu/eli/reg_impl/2025/1410/oj
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(8)  Numdrul de vizualizari ale materialului publicitar politic: [numar total]

(h)  Numirul de interactiuni cu materialul publicitar politic sub formi de clicuri, aprecieri si
comentarii: [numir total] |

(i)  Politica interna care descrie modul in care sunt utilizate tehnicile de vizare a unui public-tinta si
de distribuire a materialelor publicitare: [link sau URL] i

() Alte informatii relevante: [scurtd descriere]

| 16. Mijloace eficace de sprijinire a persoanelor fizice in exercitarea drepturilor lor in materie de i
protectie a datelor in temeiul Regulamentului (UE) 2016/679 al Parlamentului European si al |
Consiliului () (Regulamentul general privind protectia datelor), inclusiv dreptul de a-si

| modifica datele cu caracter personal si de a-si retrage consimtimantul pentru prelucrarea

. datele lor cu caracter personal in scopul publicititii politice'*: i

I‘ (@)  Identitatea si datele de contact ale operatorului (operatorilor): [fie ) DENUMIREA comerciali si, \

| daca este diferitd, DENUMIREA legald, adresa de e-mail, adresa postal si, daci este diferita,

adresa sediului entitd(ii juridice, fie b) NUMELE si PRENUMELE, adresa de e-mail si, in cazul in !
care este ficutd publicd, adresa postali ale persoanei fizice. | |
|
| (b)  Trimitere la dreptul de a-si retrage consimf@mantul pentru prelucrarea datelor cu caracter
personal in scopul publicitifii politice: [Link citre pagina web a interfetei operatorului, care ‘
oferd posibilitatea simpla si usor de utilizat de a retrage consimgamantul pentru publicitatea |
politici] ‘
() Link catre interfata care permite exercitarea drepturilor in temeiul Regulamentului ‘
(UE) 2016/679: [link citre pagina web]

‘ (d) Link citre informatiile furnizate in temeiul Regulamentului (UE) 2016/679: [link citre ‘

pagina web]

b .

Observatii

Informatiile privind adresa sediului si adresa postali trebuie si includi strada, numarul, orasul, codul postal
§i fara. Numarul de inregistrare relevant se referd la numerele de inregistrare atribuite sponsorului intr-un
context electoral sau decizional, cum ar fi in cazul unui partid politic inregistrat pentru a participa la alegeri
sau al unei entitafi inregistrate ca reprezentant de interese sau furnizor de activitifi de reprezentare a

intereselor.

Informatii care trebuie furnizate numai in cazul in care o altd entitate exerciti o influentd decisivi asupra
componentei, a votului sau a deciziilor organelor sponsorului.

Informatii care trebuie furnizate numai in cazul in care persoana fizici sau juridici care oferd o remuneratie
in schimbul materialului publicitar politic este diferitd de sponsor sau de entitatea care controleazi in ultimi
instanta sponsorul.

Data inceperii si data incheierii trebuie exprimate in zile calendaristice.

Cifra totala trebuie sd includi sumele facturate, previzute in buget sau percepute de furnizorii de servicii de
publicitate politicd, inclusiv de editor, pentru serviciile de publicitate politici pe care le-au furnizat pentru
materialul publicitar politic respectiv. Dupd caz, cifra totald trebuie si includi, de asemenea, valoarea
monetard a tuturor prestatiilor in naturd primite si/sau care urmeazi si fie primite de furnizorii de servicii
de publicitate politica, inclusiv de editor, pentru serviciile de publicitate politici pe care le-au furnizat

pentru materialul publicitar politic respectiv.

() Regulamentul (UE) 2016/679 al Parlamentului European i al Consiliului din 27 aprilie 2016 privind protectia persoanelor fizice in
ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE
(Regulamentul general privind protectia datelor) JO L 119, 4.5.2016, p. 1, ELI: http://data.curopa.eu/elifreg/2016/6 79 oj).
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6. Informatii care trebuie furnizate dupi caz. Cifra totali trebuie sa includi toate sumele facturate, prevazute in
buget sau percepute de furnizorii de servicii de publicitate politicd, inclusiv de editor, pentru seriile de
materiale publicitare politice conexe din care face parte materialul publicitar politic respectiv. Dupd caz,
cifra totald trebuie sd includd, de asemenea, valoarea monetari a tuturor prestatiilor in naturd primite si/sau
care urmeazd sd fie primite de furnizorii de servicii de publicitate politica, inclusiv de editor, pentru
campania de publicitate politic din care face parte materialul publicitar politic respectiv.

7. Informatii care trebuie furnizate dupi caz.

8. Informaii care sa clarifice daci cifra totald de la punctul 5 si, dupi caz, de la punctul 6 reflectd sumele
facturate, previzute in bugetat sifsau percepute si daci include taxa pe valoarea adiugatd. in cazul
prestatiilor in naturd, trebuie s3 se indice metoda (metodele) de evaluare utilizati (utilizate). in acest din
urmd caz, se poate pune la dispozitie linkul (linkurile) citre pagina web continind standardele existente.

9 Informatii care trebuie furnizate numai in cazul in care existi o legatura clara si substantiali cu anumite
alegeri sau cu o initiativi legislativi ori de reglementare. Denumirea alegerilor poate fi indicatd prin referire
la categoria autoritafilor care vor fi alese (de exemplu, ,alegeri parlamentare”) sau la un tip specific de alegeri
(de exemplu, ,referendum constitutional”). Denumirea initiativei legislative sau de reglementare poate fi
prescurtatd. Nivelul se indicd, dupi caz, prin referire la nivelul UE, la nivelul national, regional sau local,
inclusiv prin mentionarea statului membru (statelor membre) sifsau a teritoriilor relevante.

10. In cazul in care notificarea privind transparenta este pusad la dispozitie online, textul vizibil al linkului
(linkurilor) citre pagina web este urmitorul: JInformatii oficiale privind modalitifile de participare la
alegerile cu care are legaturd materialul publicitar politic”.

11. Informatii care trebuie furnizate pentru notificarile privind transparenta care insotesc materialelor
publicitare politice online publicate, difuzate sau diseminate incepind de la data instituirii registrului
european de materiale publicitare politice online. In cazul in care notificarea privind transparenta este pusi
la dispozitie online, textul vizibil al linkului citre pagina web este urmdtorul: ,Link citre registrul european

de materiale publicitare politice online”.

12. Informatiile privind mecanismul de semnalare a materialelor publicitare politice potential neconforme pot fi
furnizate, de asemenea, sub forma unui link citre o pagind web. In cazul in care notificarea privind
transparenta este pusd la dispozitie online, textul vizibil al linkului citre pagina web este urmitorul:
»~Semnalati materialele publicitare politice potential neconforme”.

13. Informatii care trebuie furnizate dupi caz.

14. Informatii care trebuie furnizate numai in cazul materialelor publicitare politice online care utilizeaza
tehnici de vizare a unui public-tintd sifsau de distribuire a materialelor publicitare pe baza prelucririi

datelor cu caracter personal.

15. Informatii care trebuie furnizate numai in cazul materialelor publicitare politice online care utilizeazi
tehnici de vizare a unui public-tintd sifsau de distribuire a materialelor publicitare pe baza prelucririi
datelor cu caracter personal. Impactul materialului publicitar politic exprimat ca numdr de vizualizari,
clicuri, aprecieri si comentarii trebuie furnizat in cazul in care acest lucru este fezabil din punct de vedere

tehnic.

16. Informatii care trebuie furnizate numai in cazul materialelor publicitare politice online care utilizeazi
tehnici de vizare a unui public-tintd sifsau de distribuire a materialelor publicitare pe baza prelucrarii
datelor cu caracter personal. Dupd caz, trimiterile la Regulamentul (UE) 201 6/679 se inlocuiesc cu trimiteri

la Regulamentul (UE) 2018/1725.

10/11 ELL http:/[data.europa.eulelireg_impl/2025/1410/oj
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ANEXA IIT

Specificatii tehnice pentru notificirile privind transparenta

1. In cazul in care notificarea privind transparenta nu este inclusd in etichetd sau pusi la dispozitie in conformitate cu
punctul 3.3 din anexa I, aceasta trebuie pusi la dispozitie online.

2. Dupi caz, in temeiul articolului 12 alineatul (3) al doilea paragraf din Regulamentul (UE) 2024/900, notificirile
privind transparenta trebuie puse la dispozitie intr-un format care sa poatd fi citit automat. O notificare privind
transparenta poate fi cititd automat daci este pusi la dispozitie intr-un format pe care aplicatiile software il pot
prelucra automat, fard interventie umand, cum ar fi JSON sau XML.

3. Dupa caz, notificarea privind transparenta trebuie si respecte cerintele de accesibilitate relevante prevazute in anexa I
la Directiva (UE) 2019/882.

4. Incazul in care acest lucru este fezabil din punct de vedere tehnic, caracterele utilizate pentru textul notificirii privind
transparen(a trebuie sa fie sans serif si si aibd o dimensiune de cel putin 12 puncte. Distanta dintre randuri trebuie si
fie de cel putin un spatiu si jumdtate in cadrul paragrafelor, iar distana dintre paragrafe trebuie si fie de cel putin 1,5
ori mai mare decét distanta dintre rinduri.

5. In cazul in care acest lucru este fezabil din punct de vedere tehnic, raportul de contrast dintre elementele notificirii
privind transparenta si fundalul acesteia trebuie si fie de cel putin 4,5:1.

6. Incazul in care acest lucru este fezabil din punct de vedere tehnic, notificarile privind transparenta trebuie si utilizeze
un format flexibil, care sa le permiti si se adapteze automat la dimensiunile ecranului si la interfetele utilizate,

7. Incazul in care acest lucru este fezabil din punct de vedere tehnic, notificarile privind transparenta trebuie sa fie puse
la dispozitie intr-un format care si poati fi redimensionat fir o tehnologie de asistare cu pani la 200 %, intr-un mod
care nu impune utilizatorului sd deruleze orizontal pagina pentru a citi un rand de text intr-o fereastra afisatd pe

intregul ecran.

8. Se pot utiliza efecte sau animatii pentru a evidentia si a face notificarea privind transparenta mai usor de utilizat.

9. Punctele 4-7 nu se aplici microintreprinderilor sau intreprinderilor mici si mijlocii care indeplinesc conditiile
prevazute la articolul 3 alineatele (1), (2) si (3) din Directiva 201 3/34/UE a Parlamentului European si a Consiliului ('),

(') Directiva 2013(34/UE a Parlamentului European si a Consiliului din 26 junie 2013 privind situatiile financiare anuale, situatiile
financiare consolidate si rapoartele conexe ale anumitor tipuri de intreprinderi, de modificare a Directivei 2006/43/CE a
Parlamentului European si a Consiliului si de abrogare a Directivelor 78/660/CEE si 83/349/CEF ale Consiliului (JOL 182, 29.6.2013,

p- 19, ELL htip:/[data.europa.cu/eli/dir/201 3/34/0j).

ELL: http://data.europa.culelifreg_impl/2025/1410/oj



