Modele orientative privind etichetarea materialelor publicitare politice

ETICHETA MATERIALELOR TIPARITE va contine urmitoarele elemente:
v MATERIAL PUBLICITAR POLITIC

v’ Partidul politic......... /Candidatul independent

V' Alegerile locale partiale din 7 decembrie 2025

V' CMF.eeone,

v' Tirajul: ...... buc.

v Produs de: ..o

v Notificarea privind transparenta la: https://........................._ sau cod QR

Specificatii tehnice:
* Eticheta trebuie inclusa intr-o singura caseta.
® Notificarea privind transparenta poate fi inclusa intr-o caseta in materialul tiparit, sau poate fi
indicata printr-un link sau cod QR.

* Eticheta si notificarea privind transparenta trebuie afisate in contrast ridicat cu fundalul.

ETICHETA MATERIALELOR ONLINE va contine urmitoarele elemente:
v MATERIAL PUBLICITAR POLITIC
v’ Partidul politic......... /Candidatul independent
v' Alegerile locale partiale din 7 decembrie 2025
v' CMF......
v" Notificarea privind transparenta la: https://......................._. sau cod QR

Specificatii tehnice:
e incazul in care materialele publicitare politice sunt puse la dispozitie in format video, pe
toatd durata materialului trebuje afisate urmdtoarele elemente: faptul ca materjalul
publicitar este un material publicitar politic, numele sponsorului si linkul cétre pagina

web unde se giseste notificarea privind transparenta,



e Celelalte elemente, adicd mentiunea scrutinului electoral si CMF, pot fi afisate pe
intreaga durata a materialului impreuna cu elementele de mai sus, sau pot fi afisate pe
intregul ecran la inceputul sau la sfarsitul materialului publicitar politic daca acestea apar
timp de cel putin 3 secunde.

e Etichetele vizuale afisate sau prezentate trebuie sd apard ca text inchis la culoare pe un
fundal deschis.

e in cazul in care materialele publicitare politice sunt puse la dispozitie in format audio,
eticheta poate fi pusa la dispozitie in format audio daca respectd urmatoarele cerinte:

(a)aceasta poate fi auzitd fard a fi necesara vreo actiune suplimentari;

(b)aceasta este anuntata la inceputul sau la sfarsitul materialului publicitar politic.

Potrivit Deciziei Consiliului National al Audiovizualului nr. 884 din 11 noiembrie 2025 privind
regulile de desfasurare in audiovizual a campaniei electorale pentru alegerile locale partiale din data de
7 decembrie 2025, publicatd in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, nr. 1045 din 12 noiembrie 2025,
“Candidatii si reprezentantii partidelor politice, aliantelor politice, aliantelor electorale si ai
organizatiilor cetdtenilor apartindnd minoritatilor nationale, precum si candidatii independenti,
denumifi in continuare competitori electorali, au acces gratuit la posturile de radio si de televiziune,
publice si private, in conditiile art. 66 - 68 din Legea nr. 115/2015, cu modificarile si completarile
ulterioare”, iar potrivit prevederilor Regulamentului nr. 900/2024 privind transparenta si vizarea unui
public-tinta in publicitatea politica, considerentul 28, “nu ar trebui sa se aplice in cazurile in care un
anumit spafiu public pentru prezentarea candidatilor este prevazut in mod explicit prin lege si este
alocat cu titlu gratuit, de exemplu prin alocarea unui spatiu pentru o astfel de prezentare in
municipalitafi si in alte zone publice sau a unui anumit spatiu de emisie la televiziune, atunci cand acest

lucru se realizeaza in mod echitabil si nediscriminatoriv §i pe baza unor criterii (ransparente §i

]

obiective.’



NOTIFICAREA DE TRANSPARENTA VA CONTINE INFORMATII CU PRIVIRE IA-

- Sponsorul: Partidul politic......... /Candidatul independent, adresa, adresa de e-mail, CMF;
ublicitar politic:

- Perioada in care este revazuta publicarea, difuzarea say diseminarea materialului
in cazul materialelor tiparite se va mentiona perioada campaniei electorale, iar pentru online strict

perioada contractati;

politicd pentru_materialu] publicitar politic: sumele totale facturate (produc,tie+difuzare) aferente

materialului respectiv (A)

(nu pot depasi limita maximi a cheltuielilor) (B)

- Informatii privind ori inea sumelor si a altor beneficii

campania de publicitate politici:

o Pentru (A), sumele totale angajate (produc;ie,difuzare,etc.) aferente materialuluj publicitar
politic in discutie, cu mentionarea regimului aplicabil al TVA si
©  Pentru (B), sumele agregate (total) estimate conform bugetului aprobat pentru intreaga campanie

electorala (nu pot depasi limita maxima a cheltuielilor).

- Materialul publicitar politic are legituri cu alegerile locale partiale din 7 decembrie 2025

- https://www.roaep.ro/ eri-locale- aniale—7—decembrie—2025/

art. 15 din Regulamentul 900/2024 privind transparenta si vizarea unui public-{intd in publicitatea

politica.

In cazul materialelor publicitare politice online, DACA ESTE CAZUL, se vor face mentiuni cu
privire la utilizarea tehnicilor de vizare a unuij public-tinti si/sau de distribuire a materialelor
publicitare pe baza prelucririi datelor cu caracter personal,



IMPORTANT: Modelele mai sus prezentate au pur caracter orientativ, responsabilitatea

etichetarii materialelor publicitare politice si personalizarii notificrilor privind transparenta, de la caz
la caz, cu informatiile prevazute la art. 11 si 12 din Regulamentul (UE) 2024/900 al Parlamentului
European si al Consiliului din 13 martie 2024 privind transparenta si vizarea unui public-tinta in
publicitatea politicd, si cu respectarea Regulamentului de punere in aplicare (UE) 2025/1410 al Comisiei
din 9 iulie 2025 privind formatul, modelul si specificatiile tehnice ale etichetelor si ale notificérilor
privind transparenta materialelor publicitare politice in conformitate cu articolele 11 si 12 din

Regulamentul (UE) 2024/900 al Parlamentului European si al Consiliului revenind editorilor de

publicitate politica si actorilor politici.



